


Sie haben sich herausgeputzt, denn
fiir die Messe will man hiibsch sein!

= Sie gehen in der Messevorbereitung aufs Ganze.
= Sie zahlen eine Menge fir die Miete und noch mehr fir lhren Messestand.
= Sje teilen lhre besten (und teueren) Mitarbeiter fur den Messedienst ein.

= Sie versenden hochwertige Einladungsschreiben.




Aber eins wissen Sie vorher genau:
Namlich nichts.

= Sie wissen nicht, ob lhre wichtigen Kunden kommen.
= Sie wissen nicht, ob alle Besucher auch tatsachlich in Ihre Zielgruppe gehéren.
= Sie wissen nicht, ob Sie deren Interessen genau treffen.

= Sje wissen nicht, wann lhre Kunden an lhrem Stand erscheinen.




Nach der Messe heifst's dann erst mal wieder:
daily business.

= Jeder Mitarbeiter hat stapelweise Visitenkarten von der Messe.
= Jeder Mitarbeiter hat ebenso viele Messeberichte.
= Jeder Mitarbeiter sollte eigentlich seine Messekontakte jetzt verfolgen.

= Jeder Mitarbeiter muss aber wegen der Messe Liegengebliebenes aufarbeiten.




Und was das heifst, wissen Sie...

= Viele Kontakte und Anfragen werden erst nach Tagen bearbeitet.
= Viele verschickte Prospekte werden gar nicht nachverfolgt.
= Viele Interessenten wurden bereits von lhrer Konkurrenz kontaktiert.

= Viele Messekontakte werden Uberhaupt nicht bearbeitet.




Und das heifst: Messe mit communicall!

v Schon bei der Einladung dem Wettbewerb voraus sein.
v/ Bessere Vorbereitung durch genauere Kundeninformationen.
v Feste Termine am Messestand.

v Bearbeitung der Interessenten sofort nach der Messe.

v Konsequente Nachverfolgung aller Kontakte.

v Terminvereinbarungen fur Ihren AuBendienst.

v Nachvollziehbare Auswertungen Uber alle Gesprache mit den Interessenten.






